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TITULO |: DISPOSICIONES GENERALES.

Articulo 1.? Objeto.

La presente Ordenanza, adaptada a la Directiva 2006/123/CE del Parlamento Europeo y del Consgjo de
12/12/20086, relativa alos servicios en e mercado interior, tiene por objeto, de conformidad con lalegislacion
estatal y autondmica, regular los términos y condiciones alos que debera sujetarse €l gjercicio de la actividad
de publicidad exterior en las distintas modalidades que puedan desarrollada en €l término municipal de
Miguelturra.

Articulo 2.? Concepto de Publicidad Exterior.

Se entiende por publicidad exterior aquella modalidad de actividad publicitaria que utiliza, como vehiculo
transmisor del mensaje, medios materiales de diversa indole, susceptibles de atraer la atencion de cuantas
personas se encuentran en espacios abiertos, transitan por calles o plazas, circulan por vias de comunicacion,
utilizan medios colectivos de transporte y, en general, permanecen o discurren en lugares o por ambitos de
utilizacion general, con el fin de promover de forma directa o indirecta la ventay/o la contratacion de bienes
muebles o inmuebles, servicios, derechosy obligaciones.

Articulo 3.? Ambito de Aplicacion.
La presente ordenanza se aplicara en el ambito del término municipal y atoda actividad de publicidad
exterior con independencia del medio utilizado.

Articulo 4.? Competencia municipal.

Laregulacion de la publicidad contenida en esta Ordenanza se fundamenta en las competencias que alos
municipi os concede, ademéas de la legislacion especifica sobre publicidad, el articulo 25 delaLey 7/1985 de
2 de abril, reguladora de | as bases de Régimen Local, en relacion con €l articulo 4 del mismo texto legdl, y,
en especial, en materia de defensa del medio ambiente, de ornato publico, de patrimonio histérico artisticoy
de la seguridad en lugares publicos, de la actividad de defensa de usuariosy consumidoresy de la gestion del
dominio publico local. Asimismo, se fundamenta en la expresa atribucion de competencias recogida en el
Decreto 917/1967.

Articulo 5.? Exacciones fiscales.
L os aspectos fiscal es relacionados con € gercicio de la actividad se regiran por 1o establecido en las
ordenanzas correspondientes.

Articulo 6.? Prohibicionesy Limitaciones Generales a la Publicidad Exterior en el Término Municipal.
1.? Por razones imperiosas de interés general relacionadas con la proteccion del patrimonio histérico artistico
y laseguridad publica, no se permitirén actividades publicitarias en ninguna de las modalidades previstas en
esta ordenanza en |os siguientes lugares:
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a) En los conjuntos histéricos, sitios historicos o zonas arqueol dgicas, monumentos o jardines historicos
incoados o declarados como Bienes de Interés Cultural, de conformidad con el articulo 19 delaLey 16/1985,
del Patrimonio Histérico Espariol, o en su entorno, salvo los que tengan por objeto la difusion del edificio o
las actividades culturales o de restauracion que en el mismo se realicen, y se autoricen previo informe
favorable de los servicios técnicos competentes en la materia.

b) En los edificios o lugares de valor histérico ? artistico declarados por € érgano competente de la
Comunidad Autonomay en losincluidos en el Plan de Ordenacién Urbanistica de la ciudad como
merecedores de una especial proteccion, salvo los que tengan por objeto la difusion del edificio o las
actividades culturales o de restauracion que en e mismo se realicen y se autoricen previo informe favorable
de los servicios técnicos competentes en la materia.

c) En los templos, cementerios, estatuas, monumentos, fuentes, edificios, arbolado, plantas, jardines publicos
y recintos anejos destinados por el planeamiento urbanistico para equipamientos, dotacionesy servicios
publicos, salvo los que, con carécter restringido, se autoricen previo informe favorable de los servicios
técnicos competentes por razon de lamateriay tengan por objeto la difusion de los mismos.

d) En las éreas expresamente excluidas por el planeamiento urbanistico por razones imperiosas de interés
general.

€) En los lugares en que pueda perjudicar o comprometer €l transito rodado o la seguridad del viandante.

f) En aquellas éreas 0 sectores que puedan impedir, dificultar o perturbar la contemplacién de los edificios 0
conjuntos enumerados en |os anteriores apartados a) b) y d) y cuando su instalacién perjudique las
perspectivas urbanas y sobre |las aceras de | as fincas gjardinadas destinadas por el planeamiento para parques
y jardines.

0) En los pavimentos de |las calzadas 0 aceras o bordillos, aungque sea parcialmente y en los terrenos
adquiridos o cedidos para vias o espacios libres publicos, sin prejuicio de lo establecido en la concesién
demanial que en su caso pudieradeterminar el Ayuntamiento.

h) Suspendidos sobre |la calzada de | as vias publicas, salvo |os que, excepciona mente pudiera autorizar €
ayuntamiento con motivos de actos concretos de interés general.

i) Con elementos sustentados o apoyados en arboles, farolas, seméforosy otras instalaciones de servicio
publico, salvo lo previsto en la presente ordenanza.

j) Enlos edificios en los que se limiten las luces o vistas de | os ocupantes de alguin inmueble, u ocasionen
molestias alos vecinos, salvo autorizacion de los mismos o acuerdo de la comunidad de propietarios.

K) En las zonas afectadas por lalegislacion estatal y autonémica de carreteras.
I) En edificios donde se haya incoado expediente de declaracién de ruina.
m) En aquellas zonas o0 espacios en |os que disposiciones especiales |o prohiban de modo expreso.

2.7 No se autorizaran en ningun caso por razones de orden publico, aquellas actividades publicitarias que, por
su objeto, forma o contenido sean contrarias alas leyes. En particular, estén prohibidas en este municipio:

a) Lapublicidad que atente contrala dignidad de |a persona o vulnere los valores y derechos reconocidos en
la Constitucion, especialmente alos que se refieren sus articulos 14, 18 y 20, apartado 4. Se entenderan
incluidos en la prevision anterior 10s anuncios gque presenten alas mujeres de forma vejatoria o
discriminatoria, bien utilizando particular y directamente su cuerpo o partes del mismo como mero objeto
desvinculado del producto que se pretende promocionar, bien su imagen asociada a comportamientos



estereotipados que vulneren los fundamentos de nuestro ordenamiento coadyuvando a generar laviolenciaa
gue se refiere la Ley Organica 1/2004, de 28 de diciembre, de Medidas de Proteccion Integral contrala
Violencia de Género.

b) La publicidad dirigida a menores que lesincite ala compra de un bien o de un servicio, explotando su
inexperiencia o credulidad, o en la que aparezcan persuadiendo de la compra a padres o tutores. No se podra,
sin un motivo justificado, presentar alos nifios en situaciones peligrosas. No se deberainducir a error sobre
las caracteristicas de los productos, ni sobre su seguridad, ni tampoco sobre la capacidad y aptitudes
necesarias en el nifio para utilizarlos sin producir dafio para si 0 aterceros.

c¢) Lapublicidad subliminal, considerandola como aquella que mediante técnicas de produccion de estimulos
de intensidades fronterizas con los umbrales de | os sentidos 0 analogas, pueda actuar sobre el publico
destinatario sin ser conscientemente percibida.

d) Laqueinfrinjalo dispuesto en la normativa gue regule la publicidad de determinados productos, bienes,
actividades o servicios. A modo de g emplo, se prestara especial atencion alo dispuesto en materiade
publicidad de bebidas a cohdlicas o consumo de tabaco.

€) La publicidad engafiosa, la publicidad desleal y la publicidad agresiva, considerando como tal laque
induce o puede inducir a error a sus destinatarios, pudiendo afectar a su comportamiento econémico, o
perjudicar o ser capaz de perjudicar a un competidor, y aquella que silencie datos fundamentales de los
bienes, actividades o servicios cuando dicha omision induzca a error alos destinatarios. Tendran el caracter
de actos de competencia desleal en los términos contemplados en laLey de Competencia Desleal.

3.? Tampoco se autorizaran por razones de seguridad publica:

a) Lacolocacién de rétulos, carteles anuncios reflectantes o placas que por su forma, color, dibujo o
inscripciones puedan inducir a confusién con sefial es reglamentarias de tréfico, impidan su visibilidad o
produzcan deslumbramientos a los conductores de vehicul os.

b) Los constituidos de materias combustibles en zonas forestal es de abundante vegetacion o de especies
aisladas de consideracion.

TITULOII: NORMASTECNICAS. REQUISITOSY LIMITACIONES PARTICULARESDE LAS
DIFERENTESMODALIDADESDE LA ACTIVIDAD PUBLICITARIA.

Articulo 7.? Modalidades de publicidad exterior.
El mensaje publicitario podra manifestarse a través de las siguientes modalidades:

? Publicidad Estética: Tendra esta consideracién la que se desarrolla mediante instal aciones fijas.

? Publicidad Mévil: Aquélla que sea autotransportada o remolcado su soporte por vehiculo motor.

? Publicidad Impresa: Tendra esta consideracion la gue se basa en el reparto de impresos en la via publica de
formamanual e individualizada.

? Publicidad Audiovisual: Tendra esta consideracion aquella que se desarrolla con el apoyo de instrumentos
audiovisual es, mecanicos eléctricos o €l ectronicos.

Articulo 8.? Publicidad Estatica.
Se establecen |os siguientes sistemas de publicidad estatica:

?Vallas publicitarias.
? Carteles.
? Banderolas y Pancartas.



? Rétulos.

Articulo 9.? Vallas Publicitarias.

1.? Se considera valla publicitaria exterior aguellainstalacion de implantacion estética compuesta de un cerco
de forma preferentemente rectangular y susceptible de contener en su interior el ementos planos que hagan
posible la exhibicidn de mensajes de contenido fijo o variable.

2.? Las dimensiones maximas no superaran los tres metros de aturay cuatro metros de longitud incluidos
marcos, y un fondo maximo de un metro.

3.? Laestructura de sustentacion y los marcos de los elementos publicitarios deben estar disefiados y
construidos, tanto en sus elementos como en su conjunto, de formatal que queden garantizadas, |a seguridad
publica, una adecuada resistencia a los el ementos natural es, una digna presentacion estéticay adecuadas, en
todo caso, alas normas de publicidad exterior, quedando prohibida en todo momento, la utilizacion de
tirantes como medio de sujecion de la estructura de sustentacion del elemento.

4.7 S0lo se permitiralainstalacion de vallas publicitarias en terrenos de dominio publico en los lugares
expresamente dispuestos por el ayuntamiento y previa convocatoria publica convocada al efecto.

5.? Sblo podran instalarse vallas publicitarias en terrenos de propiedad privada en |os siguientes lugares:
? Suelo no urbanizable y Urbanizable:

No se permitirden € suelo no urbanizable lainstalacion de vallas publicitarias. En €l suelo urbanizable podra
autorizarse lainstalacion de vallas publicitarias, cuando |o permitan los planes de urbanismo, laLey de
Carreteras Estatal y Autondémicay siempre que no representen una agresion del paisaje urbano o natural del
entorno. En cualquier caso, las agrupaciones de vallas publicitarias cumpliran las siguientes condiciones:

a) La superficie de una agrupacion de vallas publicitarias no superara cien metros cuadrados.
b) Lalongitud maxima de proyeccién del grupo de vallas publicitarias en planta sera de diez metros lineales.

c) Laalturadel limite superior de las vallas publicitarias, medida desde |a rasante del terreno sobre el que se
instalen, no podra sobrepasar cuatro metros lineales. La distancia minima entre agrupaciones de vallas
publicitarias no podra ser inferior a 250 metros.

? Suelo Urbano:

Estos elementos solo podrén instalarse en los siguientes lugares:

a) Medianeras de edificios

b) Solares

c) Vallados de proteccion y andamios de obras

d) Vallas publicitarias en medianeras de edificios.

Podran instalarse vallas publicitarias en aquellas medianeras que surjan como consecuencia de derribos de
edificaciones o por una menor alturadel edificio colindante, salvo que se trate de edificios catal ogados o
sujetos a alguin régimen de proteccién urbanistica. En ambos casos debera contar con la conformidad de los
propietarios 0 comunidades respectivas y la superficie destinada a las cartel eras no superard un tercio de la
superficie de la medianera, siendo su saliente maximo de 0.3 metros.



L as manifestaciones publicitarias sobre medianeras, realizadas con tratamientos superficiales de carécter
duradero (pintura o elementos similares) se autorizaran con las mismas limitaciones que las vallas
publicitarias.

b) Vallas publicitarias en solares.

L os propietarios de solares deberdn mantenerlos vallados conforme alo previsto en las ordenanzas
municipalesy en ellos podran instalarse vallas publicitarias, con las siguientes condiciones:

? Deberarespetarse la alineacion de los solares y su cerramiento, no pudiendo sustituir a éste.

? Laaturaméxima de la parte superior de la cartelera sera de cuatro metros medidos desde la rasante de la
calle, no permitiéndose vuelo alguno sobre la via publica.

? Podran disponerse en grupos gque no superen la dimension maxima de cincuenta metros.

? Laseparacion entre las vallas publicitarias y los edificios colindantes debera ser como minimo de tres
metros, debiendo tratarse ésta de igual forma que la separacion entre las vallas.

c) Publicidad en vallas de proteccion y andamios de obras.

Con las condiciones de implantacion establecidas para las vallas publicitarias en solares, podran instalarse
publicidad sobre |as vallas de proteccion de obras de nueva planta o rehabilitacion integral de edificios,
siempre que conlleven la desocupacion total del inmueble en el curso de las obras, no pudiendo sustituir en
ninguin caso alas vallas de proteccion.

Articulo 9 Bis.? Carteles.
Se consideraran carteles los anuncios litografiados o impresos por cualquier procedimiento sobre papel,
cartulina o cartén y otra materia de escasa consistenciay corta duracion.

Se prohibe toda fijacion de cartel es sobre edificios, muros, vallas de cerramiento o cualquier otro elemento
visible desde la via publica con excepcion del mobiliario urbano que contando con autorizacion municipal,
admita superficie destinada a la instalacién de esta modalidad publicitariay en aguellos sitios indicados y
disefiados especialmente para estafinalidad por € Ayuntamiento.

Articulo 10.? Banderolasy Pancartas.
Son elementos publicitarios de caracter efimero, realizados sobre telas, lonas, plasticos o paneles.

L as banderolas solo podran instalarse en:

a) Medianeras de los edificios y en soportes de alumbrado publico y otros elementos que autorizados por €l
ayuntamiento durante |os periodos electorales a cargos publicos. En todo caso, cada candidatura vendra
obligada aretirar los el ementos publicitarios subsistentes una vez concluido el periodo electoral. De no
hacerlo en el plazo de 10 dias, o haran los servicios municipal es, a costa de aquélla, previo el oportuno
reguerimiento.

b) En fachadas de edificios integramente comerciales, por motivo de ventas extraordinarias, podran
autorizarse excepcionalmente y por un periodo no superior a dos meses, que deberan ser retirados en un
plazo maximo de 10 dias, transcurridos los cuales lo haran los servicios municipales a costa del infractor,
previo el oportuno requerimiento.

c¢) En fachadas de museos o edificios publicos con salas de exposiciones por motivo de éstas podran
autorizarse su instalacion con caracter excepcional por un periodo no superior a dos meses, que deberan ser



retirados en un plazo maximo de 10 dias, transcurridos los cuales |o haran |os servicios municipales a costa
del infractor, previo e oportuno requerimiento.

Estas instal aciones tendran la solidez necesaria para garantizar la seguridad vial.

L as pancartas podran autorizarse excepcionalmente por la Alcaldia, en aguellos lugares de la via publica que
se sefidlen durante periodos de elecciones, en fiestas populares y en acontecimientos de interés ciudadano.

Articulo 11.? Rétulos.

Se consideran rétulos los anuncios, fijos 0 moviles, por medio de pintura, azulgjos, cristal, hierro, hojalata
litografiada, tela o cualquier otra materia que asegure su larga duracion. Asimismo, tendra la consideracion
derétulos:

a) Los carteles que se hallan protegidos de cualquier forma que asegure su conservacion; entendiéndose que
cumplen esta condicion los que se fijen en lugares a proposito, con la debida proteccion, para su exposicion
durante quince dias o periodo superior y los que hayan sido contratados o permanecieren expuestos por 10s
mismos plazosy con similar proteccion.

b) Los anuncios luminosos, iluminadosy |os proyectados en pantalla o por rayo laser, fijos o méviles.

Articulo 12.? Publicidad M ovil.
Se entendera por publicidad mévil aguélla que se realice en las vias publicas municipal es mediante un
elemento remolcado o en vehiculo especialmente disefiado para ella.

Articulo 13.? Publicidad I mpresa.
1. Queda prohibido el lanzamiento de propaganda grafica en la via publica por razones derivadas de la
proteccion del medio ambientey el entorno urbano.

2. El reparto de la publicidad, estara condicionada a que €l titular o beneficiario del mensagje, mantenga
limpio el espacio urbano afectado por la distribucion y solo estara permitida con caracter restringido en los
siguientes supuestos:

1° En entradas de locales comerciales, asi como por asociaciones de comerciantes, dentro de los limites
territoriales de estas.

2°. Directamente en los buzones de los inmuebles de lalocalidad que, deberallevarse a cabo cumpliéndose
las condiciones y requisitos siguientes:

a) La Comunidad de Propietarios de un edificio o sus propietarios, podra acordar la prohibicién de reparto de
publicidad en su edificio, debiendo colocar dicho acuerdo en lugar visible. En este supuesto, la empresa
deberd abstenerse de distribuir publicidad en dicho edificio y buzones del mismo.

b) La Comunidad de Propietarios o |os titul ares?propietarios, podran también adoptar |a decision de colocar
un buzon o compartimento especialmente destinado a recibir la publicidad comercial. En dicho supuesto, las
empresas solo podréan colocar publicidad en dicho espacio reservado, estando prohibido el reparto en e resto
de buzones particulares de cada vecino.

c) De no existir prohibicién expresa de la Comunidad de Propietarios o propietario del edificio, las empresas
podran distribuir publicidad tanto en aquellos buzones que cada edificio o Comunidad de Propietarios destine
al efecto, como en los buzones particulares.



d) Las empresas distribuidoras de material publicitario y las anunciadoras deberan abstenerse de depositar
publicidad en aquellos buzones cuyos propietarios indiguen expresamente la voluntad de no recibirla. Dicha
voluntad contraria al “buzoneo” quedara plenamente acreditada mediante cualquier tipo de sefial que se
coloque sobre los buzones 'y que, sin ningun tipo de dudas, aperciba de la negativa del titular arecibir
publicidad.

€) En general, la empresa anunciadora o distribuidora de publicidad deberé respetar las decisionesy
prohibiciones de los titulares de edificios y buzones.

f) Se prohibe expresamente dejar publicidad en suelo de portales de edificios o viviendas, ni en ninguna otra
ubicacion que no sea buzén o lugar éptimo para€llo.

Articulo 14.? Publicidad Audiovisual.

Lapublicidad acusticay audiovisual quedaralimitada alos horarios del comercio. La potenciade los
altavoces no podra ser superior, en funcién de la zona en que se desarrolle, alos niveles de recepcion
externos que fijala ordenanza Municipa de Proteccion Acustica.

Articulo 15.? Dela Publicidad en fiestas populares.
1. Se autorizala publicidad durante las fiestas popul ares de lalocalidad o de un barrio concreto de la misma.

2. Lamisma se realizara de tal manera que cause |os menores inconvenientes a los vecinos.

3. Los elementos publicitarios se retiraran una vez acabado el periodo festivo, en un plazo maximo de tres
dias.

4. Lapublicidad que se realice deberd cumplir con los siguientes requisitos.

a) Serealizard mediante banderas y pancartas anunciadoras de |os actos propios de los indicados festejos 0
con propaganda gque se refieran a ellos, no siendo admisible publicidad de entidades con animo de lucro.

b) Las pancartas se colocaran de manera que no perturben lalibre circulacion de peatones y vehiculos, ni
ocasionen dafios alas personas, alavia publica, arboles o instalaciones.

c) Laparte inferior de la pancarta en toda su extensién no podra quedar situada a menos de 5 metros de altura
sobre la calzada.

d) La colocacién de pancartas colgadas de |os baculos y columnas de alumbrado publico, se realizarade
forma que no se cause ningun dafio a dichos bienes de dominio publico.

Articulo 16.? De la Publicidad en procesos elector ales.

Durante los periodos el ectorales se podra realizar publicidad electoral, si bien debera observarse lo dispuesto
en laLey Organica 5/1985, de 19 de junio, de Régimen Electoral General, lalegislacion en materia de
publicidad y la presente Ordenanza.

TITULO IIl. DEL EJERCICIO DE LA ACTIVIDAD PUBLICITARIA.

CAPITULO |.?ACTOSDE PUBLICIDAD SUJETOSA AUTORIZACION MUNICIPAL PREVIA Y
REGIMEN JURIDICO APLICABLE.



Articulo 17.? Actos de publicidad sujetos a autorizacion municipal.
1. Por razdn de interés general estaran sujetos a previa autorizacion municipal todas las modalidades de
publicidad definidas en esta ordenanza que afecten o requieran el uso del suelo o vuelo detitularidad pablica.

2. Las autorizaciones se otorgaran dejando a salvo |os derechos de propiedad concurrentes sobre los
respectivos emplazamientos, y sin perjuicio del de terceros, y no podré ser invocado dicho otorgamiento para
tratar de excluir o disminuir, en alguna forma, |as responsabilidades civiles o penales, que deben ser
asumidas integramente por |os titulares de las autorizaciones o propietarios de las instalaciones, incluso en lo
gue respecta a cualquier defecto técnico de lainstalacion o a efectos del mensaje publicitario.

3. Laautorizacion se entendera otorgada sin menoscabo de la obligacién de obtener el resto de autorizaciones
que sean exigibles por otras administraciones publicas.

Articulo 18.? Procedimientos para obtencién de Autorizacion Municipal.

1. Con carécter general, y alavista de la escasez de recursos susceptibles de ser disponibles a efectos
publicitarios en terrenos de dominio publico, cuando pudiera existir mas de un interesado en la obtencion
de autorizacion para el gjercicio de actividad de publicidad en suelo o vuelo de titularidad publica, e
ayuntamiento dispondra su adjudicacion mediante procedimiento en el que se garantice la transparencia,
imparcialidad y publicidad adecuada en su inicio, desarrolloy fin.

2. El gercicio delaactividad de publicidad sujeto a autorizacion cuando no proceda la convocatoria de un
procedimiento de adjudicacion requerirdla previa presentacion de solicitud ala que habran de aportar la
siguiente documentacion:

a) Modelo normalizado de solicitud debidamente cumplimentada, incluyéndose una autorizacién parala
comprobacién telemética con otras Administraciones publicas de |os datos declarados.

b) Acreditacion de la personalidad del interesado y, en su caso, de su representante, asi como e documento
en el que conste la representacion.

c) Memoria descriptiva de lainstalacion que se pretende.

d) Plano de situacion a escala 1:500.

€) Fotografiaen color del emplazamiento.
f) Presupuesto del total de lainstalacion.

3. Laduracién de la autorizacion sera necesariamente limitada en funcion de | as circunstancias concurrentes,
previa ponderacion de la amortizacion de lainversion efectuaday de la remuneracion equitativa de los
capital es desembol sados por €l prestador, sin gue en ningln caso pueda exceder de cuatro afios.

4. En los casos en que se autorice la publicidad en fiestas populares, la autorizacion se limitaraa periodo de
duracion de las mismas.

Articulo 19.? Resolucion de la Autorizacion.

1. El plazo pararesolver las solicitudes de autorizacion serd de un mes, a contar desde el dia siguiente a
término del plazo parala presentacion de solicitudes. Transcurrido el plazo sin haberse notificado la
resolucion, los interesados podran entender desestimada su solicitud.



2. En € caso de que el otorgamiento de la autorizacion se ef ectlie mediante convocatoria publica el plazo de
resolucion sera el establecido en el correspondiente procedimiento, sin que pueda exceder de seis meses. Las
autorizaciones seran concedidas por acuerdo del érgano municipal competente.

4.7 Como criterios para decidir la concesion o denegacion de la autorizacion, el Ayuntamiento podratener en
cuenta consideraciones econdmicas, en materia de proteccion del medio ambiente, de conservacion del
patrimonio cultural y cualquier otrarazon imperiosa de interés general tal y como se definen en el articulo
3.11 delaLey 17/2009, de 23 de noviembre, de libre acceso alas actividades de servicio y su gercicio.

Articulo 20. Contenido dela autorizacion.
1. En las autorizaciones expedidas por € Ayuntamiento se hara constar:

a) Lapersonafisicao juridicatitular de la autorizacion para el gjercicio de la publicidad exterior y su DNI o
NIF.

b) La duracion de la autorizacion.

c) Las caracteristicas de la actividad de publicidad autorizada.

Articulo 21. Transmision de la autorizacion.

De conformidad con lo dispuesto en la Directiva Europea de Servicios, la autorizacion sera transmisible,
previa comunicacion a Ayuntamiento, sin perjuicio de la necesidad de cumplimiento de los requisitos para
su gercicio y demés obligaciones que ello pudiera conllevar. Latransmision no alterara, en ningun caso, l1os
plazos de vigenciade lalicencia, y lafalta de comunicacion obligara solidariamente al antiguo 'y a nuevo
titular aresponder de todas las responsabilidades derivadas del acto publicitario.

Articulo 22. Revocacion dela autorizacion.
Laslicenciasy autorizaciones pueden ser revocadas en |os siguientes supuestos:

? Si lostitulares de las licencias 0 autorizaciones incumplen los requisitos o condiciones en virtud de los
cuales les fueron otorgadas.

? Si cambian o desaparecen las circunstancias que determinaron el otorgamiento de las licencias o
autorizaciones, 0 Si sobrevienen otras nuevas circunstancias que, en el caso de haber existido, habrian
comportado su denegacion.

? Si lostitulares de las licencias 0 autorizaciones no se han adaptado alas nuevas normas que los afecten,
dentro del plazo que se haya otorgado con esta finalidad.

Articulo 23. Extincion de la autorizacion.
1. Las autorizaciones se extinguiran por:

a) Cumplimiento del plazo para el que ha sido concedida la autorizacion.

b) Muerte o incapacidad sobrevenida del titular que no le permita gjercer la actividad, o disolucion de la
empresa en su caso.

¢) Renuncia expresa o tacita ala autorizacion.



d) Pérdida sobrevenida de cualquiera de los requisitos previstos en la Ordenanza como necesarios para
solicitar la autorizacion o gercer la actividad.

€) No cumplir con las obligaciones fiscales y de la seguridad social.
f) Por revocacion.
g) Por cualquier otra causa previstalegal o reglamentariamente.

2. Terminada la vigencia de la autorizaciéon, su titular vendra obligado a desmontar la instalacion
correspondiente durante los ocho dias siguientes a dicho término.

3. Cuando lainstalacién fuese desmontada antes de terminar la vigilancia de aquélla, debera comunicarse
expresamente por escrito ala Administracion municipal.

CAPITULO I1.? ACTOS DE PUBLICIDAD SUJETOSA DECLARACION RESPONSABLE.

Articulo 24. De la declaracion responsable.

1. El resto de actos de publicidad permitidos y no sefialados en €l articulo 17 estaran sujetos a declaracion
responsable. Se exceptla la publicidad en procesos el ectorales que se rige por o establecido en los articulos
55y 56 delaLey Organica’5/1985, de Régimen Electoral General.

2. En estas actuaciones se aportara la siguiente documentaci on:

a) Modelo normalizado de declaracién responsable conforme con e Anexo debidamente cumplimentado, en
relacion con el cumplimiento previo a inicio efectivo de la actividad y mantenimiento de |os requisitos que
fueran de aplicacion a gercicio de la misma.

b) Acreditacion de la personalidad del interesado y, en su caso, de su representante, asi como el documento
en el que conste la representacion.

c) Autorizacion parala comprobacion telematica con otras Administraciones publicas de los datos
declarados.

d) Certificado técnico acreditativo de que la actividad se incluye dentro de los supuestos susceptibles de
acogerse al régimen de declaracion responsable.

e) Certificado final de instalaciones suscrito por técnico competente indicando que las instalaciones se
adecuan al proyecto o expediente de legalizacion presentado y alatotalidad de la normativa de aplicacion.

Articulo 25. Toma de conocimiento.
1. Ladeclaracion responsable debe formalizarse una vez acabadas | as obras e instal aciones necesarias, y
obtenidos |os demas requisitos sectoriales y autorizaciones necesarios para llevar a cabo la actividad.

2. Lapresentacion de la correspondiente declaracion responsable faculta a interesado al inicio de la actividad
proyectada desde el mismo dia de la presentacion o desde la fecha manifestada de inicio.

3. Lacopia de la documentacién presentada 'y debidamente sellada o €l recibo emitido por €l registro
telemético tendra la consideracion de toma de conocimiento por la Administracion.

4. Latoma de conocimiento no es una autorizacion administrativa para gjercer una actividad, sino un medio
para que la Administracion conozca la existencia de dicha actividad y posibilitar un control posterior.



Articulo 26. Comprobacién.

1. Si ladeclaracion responsable no reline los requisitos exigidos, se requeriraa interesado para que, en un
plazo de diez dias, subsane la falta o acompafie |os documentos preceptivos, con indicacion de lainmediata
suspension de la actividad en caso de requisitos de caracter esencial. Asimismo, seindicaraque si no
subsanara la declaracion responsable en el plazo establecido se le tendréa por no presentada, conllevando la
imposibilidad de continuar con €l gercicio del derecho o actividad afectada, y 1a obligacion del interesado de
restituir la situacién juridicaa momento previo a inicio de la actividad correspondiente, sin perjuicio de las
responsabilidades penales, civiles o administrativas a que hubiera lugar.

2. Podrarequerirse al interesado la aportacion o exhibicién de la documentacién que haya declarado poseer
asi como la demés que sea pertinente para la comprobacién de la actividad.

3. En caso de que se redlicen visitas de comprobacién de la actividad se levantara acta de comprobacion.

4. El control realizado posteriormente ala presentacion de la declaracién responsable se formalizaraen un
informe técnico que verifique la efectiva adecuacion de la actividad ala normativa aplicable, sin perjuicio del
procedimiento de proteccién de lalegalidad que en su caso pudierainiciarse.

CAPITULO I11.? ACTOSDE PUBLICIDAD NO SUJETOSA AUTORIZACION NI A
DECLARACION RESPONSABLE.

Articulo 27.? Actos de publicidad no sujetos a autorizacion ni a declaracion responsable.
No estaran sujetos a autorizacion previa ni a declaracion responsable |os siguientes actos de publicidad:

a) Las placas indicativas de dependencias publicas, centros de ensefianza, clinicas, dispensarios, farmacias o
instituciones benéficas o actividades profesional es colocadas sobre las puertas de acceso o junto aellas.

b) Las placas indicativas de actividades profesional es colocadas sobre las puertas de acceso o junto a ellas,
con una superficie maxima de 0,20 metros cuadrados.

¢) Los anuncios colocados en las puertas, vitrinas 0 escaparates de establecimientos comerciales, limitados a
indicar horarios en que se hallan abiertos al publico, precios de los articulos ofrecidos, 1os motivos de su
cierre temporal, de traslado, liquidaciones o rebajas y otros similares.

d) Los que se limiten aindicar la situacion de venta o alquiler de un inmueble y razon, colocados en €l
mismo, con una superficie maxima de 0,5 metros cuadrados.

TITULOIV.? REGIMEN SANCIONADOR.

Articulo 28.? Inspeccion y sancion.

1.? Lostitulares de los elementos publicitarios deben permitir y facilitar las inspecciones que acuerde la
autoridad competente. El personal de inspeccion puede acceder a cualquier lugar en que se encuentre la
instalacion publicitaria, con el limite constitucional de la entrada en domicilio.

2. Pueden realizar inspecciones los agentes de la Policia Local y otros servicios de inspeccion municipal es,
los cuales, en el gercicio de sus funciones, tienen el caréacter de agentes de la autoridad, en los términosy con
las consecuencias que establece lalegislacion general de procedimiento administrativo. También pueden
colaborar en lainspeccion personas o empresas con la especializacion técnicarequeriday la habilitacion
suficiente.



3. Como resultado de lainspeccion, |os agentes actuantes deberan extender un acta, en la cual los interesados
podran hacer constar su disconformidad y observaciones. El acta deberaremitirse ala Alcaldia o Concejalia
competente, entregando una copia a titular del establecimiento interesado.

4. Si €l resultado de lainspeccion constata irregularidades, el organo competente, después de valorar su
incidencia en la seguridad de las personas o |os bienes 0 en la convivencia entre |os ciudadanos, puede optar
entre:

a) Reqguerir las modificaciones 0 mejoras necesarias parareparar las irregularidades, fijar un plazo para
efectuarlasy abrir un expediente sancionador si no se realizan dentro del plazo establecido.

b) Acordar directamente la aperturadel correspondiente expediente sancionador, ordenando la adopcion, en
su caso, de las medidas provisionales que se estimen pertinentes. No obstante, podré ordenarse la adopcion
de medidas provisionales proporcionadas ala gravedad e incidencia de la situacion planteada con antelacién
alaapertura del expedientey, en particular, lade obligar al titular de la autorizacion a gjustarse estrictamente
al espacio asignado en la autorizacion.

Articulo 29. Procedimiento sancionador .

1. Sin perjuicio del restablecimiento del ordenamiento urbanistico infringido, no se podraimponer sancién
alguna, sin la previatramitacion del correspondiente expediente sancionador, segin lo dispuesto en el R.D.
1.398/93, de 4 de Agosto.

2. Cuando lainstalacion de publicidad exterior en sus distintas modalidades, se realice sin autorizacion o sin
gjustarse a las condiciones establecidas en la mismay en dominio publico, podra ser retirada de oficio por la
autoridad municipal, através de los 6rganos que tengan la competencia parala utilizacion de las
prerrogativas de recuperacion de oficio de los bienes de dominio publico previstas por los articulos 70 y
siguientes del Real Decreto 1372/1986, de 13 de junio, por e que se aprueba el Reglamento de Bienes de las
Entidades L ocales, no admitiéndose interdictos contra | as actuaciones de |os agentes de la autoridad en esta
materia, y todo ello sin perjuicio de que continle el expediente sancionador correspondiente.

3. También se procedera alaretiradainmediata por parte de la autoridad municipal, conformelo previsto ala
legislacion vigente, cuando del inadecuado mantenimiento de la instalacion se derive peligro inminente para
personas, bienes o servicios municipales.

4. Lasinstalaciones publicitarias efectuadas sin licencia o, en su caso, sin declaracion responsable, y ubicadas
en espacios sobre |os que no resulta posible su legalizacion, y de las que se conozca su titular, se requerira al
interesado, para que retire lainstalacion en el plazo méximo de diez dias, transcurrido el mismo, se procedera
alaegecucion subsidiariay a su cargo por parte de |os servicios municipales o empresa contratada a dicho

fin.

Articulo 30. I nfracciones.

1. En defecto de normativa sectorial especifica, tienen la consideracion de infracciones administrativas las
accionesy omisiones que vulneren las normas contenidas en la legislacion estatal o autondémica aplicabley
en la presente ordenanza, asi como la desobediencia de los mandatos y requerimientos de la Administracion
municipal o de sus agentes dictados en aplicacion de lamisma.

2. Lasinfracciones se clasifican en muy graves, gravesy leves, de conformidad con latipificacién
establecida en los articul os siguientes.

Articulo 31. Tipificacion de las infracciones.
1.? Se consideran infracciones muy graves:



a) Lareiteracion o reincidencia en la comision de faltas graves.
b) Lafalsedad en cualquier dato, manifestacion o documento, de caracter esencial, que se hubiere aportado.

c) No desmontar las instalaciones una vez terminado el periodo de licenciay cuando asi fuera ordenado por
laautoridad municipal.

d) El deterioro grave de los elementos de mobiliario urbano y ornamental es angjos o colindantes al
establ ecimiento que se produzcan como consecuencia del gercicio de la actividad publicitaria.

€) Aguellas conductas infractoras que determinen especial es situaciones de peligro o grave riesgo paralos
bienes o0 parala seguridad e integridad fisica de las personas, 0 supongan una perturbacioén relevante de la
convivencia que afecte de forma grave, inmediatay directaalatranquilidad o a ejercicio de derechos
legitimos de otras personas o a normal desarrollo de las actividades.

Se consideraran infracciones graves:

a) Larealizacion de actividad de publicidad exterior sin autorizacion o sin la previa presentacion de la
declaracién responsable establecida en la presente ordenanza.

b) Larealizacion de la actividad de publicidad exterior sin gjustarse alas condiciones de la autorizacion.
c) La desobediencia alos legitimos requerimientos de |os inspectores, técnicosy agentes de la autoridad.

d) Lainstalacion de elementos de publicidad o larealizacion de la actividad de publicidad sin gjustarse ala
presente ordenanzay a resto de la normativa de aplicacion.

€) El incumplimiento de érdenes de gecucién en relacién con € mantenimiento y conservacion de las
instalaciones.

) El incumplimiento del requerimiento efectuado parala gecucion de las medidas correctoras que se hayan
fijado.

0) El mal estado de |as instalaciones de publicidad en materia de seguridad, cuando disminuya el grado de
seguridad exigible.

h) La ocupacion de mayor superficie de la autorizada en méas de un 10 por 100.

i) Lareiteracion o reincidencia en la comision de infracciones leves.

Se consideran infracciones leves:

a) No mantener lainstalacién en las debidas condiciones de conservacion y ornato y limpieza.

b) Las acciones u omisiones tipificadas como infracciones graves cuando por su escasa significacion,
trascendencia o perjuicio ocasionado aterceros no deban ser calificadas como tales.

¢) Lamodificacion no sustancial de las condiciones autorizadas para el gjercicio de la actividad.

d) El deterioro leve en los elementos del mobiliario y ornamental es urbanos anejos o colindantes que se
produzcan como consecuencia del gjercicio de la actividad.

€) Cualquier incumplimiento de lo establecido en la presente Ordenanzay en lasleyesy disposiciones
reglamentarias alas que se remita, siempre que no esté tipificado como infraccién muy grave o grave.



Articulo 32. Personasresponsables.
1. Delas infracciones que se comentan contra la presente ordenanza seran responsables solidarios:

a) Laagencia de publicidad, personafisicao juridica.
b) El anunciante o beneficiario del mensgje.
c) El propietario del lugar en & que se haya efectuado lainstalacion.

2. En el caso de que lainfraccion seaimputada a una persona juridica, son responsables solidarias las
personas fisicas que ocupan cargos de administracion o direccién que hayan cometido lainfraccion o que
hayan colaborado activamente a la misma, que no acrediten haber hecho todo lo posible, en e marco de sus
competencias, para evitarla, que la hayan consentido o que hayan adoptado acuerdos que la posibiliten, hayan
cesado 0 no en su actividad.

Articulo 33. Sanciones.
1. Lasinfracciones podran ser sancionadas, en defecto de prevision en la normativa sectorial, como sigue:

a) Las leves con apercibimiento o multa de hasta 750 euros.
b) Las graves con multa de 751 a 1.500 euros.

c) Las faltas muy graves se sancionaran con multas de 1.501 a 3.000 €, pudiéndose proceder ala suspension
temporal de laautorizacién, y hastalarevocacion de la autorizacion que se hubiese otorgado.

2. Cuando €l interesado, en el plazo no superior aquince dias, incumpliere la orden de retirar |os elementos
no autorizados, o cuya autorizacion hubiere caducado o hubiere sido revocada podra el Ayuntamiento
proceder aretirar de oficio las instalaciones de publicidad mediante la actuacion de los servicios municipales
competentes, y a cuenta de quien seatitular de la autorizacion. Por ello, seles girara unaliquidacion en
funcion del coste del servicio de desmontaje, transporte o custodia de |os elementos, cal culados para cada
supuesto en funcién de los medios que se empleen en el mismo.

3. No serd necesario € transcurso del plazo indicado a que alude €l pérrafo anterior, cuando razones de
carécter urgente aconsgjen la eliminacién de las instalaciones.

4. Cuando las conductas sancionadas hayan causado dafos o perjuicios a bienes o intereses pablicos, la

resol ucién sancionadora puede establecer que la situacion aterada por lainfraccion sea retornada a su estado
originario y fijar la correspondiente indemnizacion, en los términos establecidos por la legislacion de
procedimiento administrativo. Los dafios ocasionados a terceros seran exigibles al titular de la autorizacion,
guedando exonerado el ayuntamiento de cualquier tipo de responsabilidad.

Articulo 34.? Graduacion de las sanciones.

La sancion impuesta tiene que ser siempre proporcionada ala gravedad de |os hechos y alas circunstancias
concretas de cada caso. Con estafinalidad, el 6rgano sancionador debe graduar |a aplicacion de las sanciones
establ ecidas, motivandolo expresamente de acuerdo con uno 0 mas de |os siguientes criterios:

a) Lagravedad y trascendencia social de lainfraccion.
b) El riesgo que lainfraccion haya causado parala seguridad de | as personas.

c) Los perjuicios, cualitativos y cuantitativos, que se hayan ocasionado a las personasy alos bienes.



d) Lareincidencia, en €l plazo de un afio, en la comision de faltas tipificadas por la presente Ordenanza, si asi
lo establece una resolucion firme.

€) Lanegligenciao laintencionalidad en la comision de lainfraccion.

f) La buena disposicion manifestada para cumplir las disposiciones normativas, acreditada con la adopcion de
medidas de reparacion antes de finalizar el expediente sancionador.

Articulo 35. Prescripcion.
1. La prescripcion de las infracciones recogidas en esta Ordenanza, se produciran de la siguiente forma:

a) Lasleves, alos seis meses.
b) Las graves, alos dos afios.
c) Las muy graves alos tres afnos.

El plazo de prescripcion comenzara a computarse desde € dia que se hubiere cometido lainfraccion o, en su
caso, desde aquel en que hubiese podido incoarse el procedimiento, de conformidad con lo previsto en laLey
de Régimen Juridico de las Administraciones Publicas y Procedimiento Administrativo Comuny en el
Reglamento de procedimiento para el gjercicio de la potestad sancionadora.

Interrumpira la prescripcion lainiciacion, con conocimiento del interesado, del procedimiento sancionador,
reanudandose el plazo de prescripcion si el expediente sancionador estuviera paralizado durante mas de un
mes por causa ho imputable a presunto responsable.

2. Las sanciones prescribiran:

a) Lasimpuestas por faltasleves a afio.

b) Las impuestas por faltas graves alos dos afos

c) Lasimpuestas por faltas muy graves alos tres afios.

El plazo de prescripcién de | as sanciones comenzara a contarse desde el dia siguiente a aquél en que adquiera
firmezalaresolucion por la gue se impone la sancion. Interrumpirala prescripcion lainiciacion, con
conocimiento del interesado, del procedimiento de gecucion, volviendo atranscurrir € plazo si aquél esta
paralizado durante mas de un mes por causa no imputable al infractor.

Articulo 36.? Medidas provisionales.

1. Con anterioridad alaincoacion del expediente sancionador 0 unavez abierto por la presunta comision de
faltas muy graves, graves o leves, € 6rgano competente puede acordar, mediante resolucion motivada, las
medidas provisional es pertinentes en cada caso para evitar e mantenimiento de los efectos de lainfraccion y
la comisién de nuevas infracciones, y también para asegurar que €l procedimiento se desarrolle
correctamente y que laresolucion final sea eficaz.

2. Las medidas provisionales pueden ser revocadas o modificadas, de oficio 0 ainstancia de parte, durante el
procedimiento sancionador, y se extinguen en e momento en gque se adopta su resolucion final, salvo que
sean impuestas en calidad de sancién. En tal caso, la duracion de lamedida provisional computa, si procede,
alos efectos del cumplimiento de la sancion.

DISPOSICION ADICIONAL.



Primera. Planos. Se adjunta a la presente ordenanza como Anexo | plano de areas o sectores proximos a
inmuebles integrados en el Patrimonio Histérico Artistico.

Segunda. M odelo de Declar acion Responsable. Se adjunta ala presente ordenanza como Anexo |1 modelo
de declaracion responsable.
(ambos documentos pueden consultarlos y/o descargarlos al final de la Ordenanza en un documento PDF).

DISPOSICION TRANSITORIA UNICA

Las instalaciones de publicidad exterior en sus distintas modalidades, que se encuentran instaladas en €
momento de la entrada en vigor de |a presente Ordenanza, tendran un plazo de seis meses, para adaptarse a
los preceptos de la misma, mediante la solicitud de oportuna autorizacion o presentacion de la
correspondiente declaracion responsable, o retirada de las que no fueran legalizables. Transcurrido dicho
plazo sin haberlo efectuado se procedera a su retirada por |os servicios municipales tras la tramitacion del
correspondiente procedi miento administrativo.

DILIGENCIA.? Para hacer constar que la presente ordenanza fue aprobada inicialmente por el
Ayuntamiento Pleno en sesion celebrada el dia 25 de Febrero de 2016, aprobada definitivamente mediante
Decreto nimero 2016/711 de 7 de Julio de 2017 y publicadaen el B.O.P nim. 133 de 12 dejulio de 2016.

EL SECRETARIO GENERAL
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